Verbreitung, Organisation, Vielfalt und Heterogenitat
solidarokonomischer Formen




Verbreitung, Organisation,
unterschiedliche Strategien und heterogene

Formen

Forschungsfrage 1

Wie stark sind solidarokonomische Biolandbauinitiativen heute
in der Landwirtschaft in der Schweiz und in den Nachbarlandern
verbreitet? Wie sind sie organisiert, in welchen Regionen
gewinnen sie besonders stark an Boden und wo haben sie es
schwer, Fuss zu fassen?



Modell 1 - 3: Genossenschaften mit Integration von CSA - Prinzipien
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Teile der Produktion werden durch
konventionelle Kanale verkauft: Direktver-

marktung tber Hofladen und Verkauf zum
aktuellen Milchpreis an Molkereien, etc.
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Wiederverkaufer, Detailhandel, etc. Lebensmitteln



Modell 10: Mehrere Betriebe und Konsumenten griinden gemeinsam einen Produzenten —
Konsumentenverein, genannt AMAP (F). Land und Betriebe sind Eigentum der Produzenten
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Ein Teil der Produkte wird weiterhin Uber Direktvermarktung, Mitglieder des Vereins abgegeben ,

Point de vente collectif, Zwischenhandler, Detailhandel, Teile ausserhalb vermarktet
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Preisbildung — Grundmerkmale (4) ———

Modell 10: Mehrere Betriebe und Ko ten grinden gemei einen Pre -
Konst erein, AMAP (F). Land und Betriebe sind Eigentum der Produzenten, Einzelvertrige,
aber laufen Uber Regeln der AMAP

-
.‘_-_..-— -——
"

-
-

-
-

< Produzenten

Einzelvertriage nach Produzent und

Produkte regeln K bei

<

Gy 1-0.R. keine Arbeitseinsitze

»  Produzenten- Konsumenten 3

. Vereinigung, AMAP (F) ’

Alle Prod en und K

sind Mitglieder des Vereins. Die /!

Produzenten beliefern mit ’

hiedlichen Produkten gema

Vertrige die Mitglieder und -

setzen so einen Teil oder di -~

gesamte Ernte ab, — e

- - - . 7’
- . ‘G\ (\\9 ’
e 2 QQ % /
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Potenziale

Gute Stabilisierung da vergleichswiese hoher AMAP Anteil
Direktvermarktung/Vertragsanbau funktioniert auch gut,
da friiher v.a. davon abhangig.

Gesetzlich gut gesicherte Sozialversicherungen




Preisbildung - Grundmerkmale
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Beteiligung von Produzenten und Konsumenten an Mehrwert in
Wertschopfungskette




Modell 15: Pointe de vente collectif oder digitale Verkaufsplattform in Besitz der Produzenten
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Preisbildung — Grundmerkmale (4/25) ———

Modell 15: Pointe de vente collectif oder digitale Verkaufsplattform in Besitz der Produzenten
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Potenziale
Einfacher, kostengiinstiger Zugang zu gut gelegenen
Verkaufsflachen

Stabilisierung von Schwankungen bei Direktvermarktung
Gesetzlich gut verankerte Sozialversicherungen
Alternativer Supermarkt breites Angebot




Preisbildung - Grundmerkmale
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Beteiligung von Produzenten( und Konsumenten) an Mehrwert in
Wertschopfungskette




Modell 13: Produzenten — Konsumentengenossenschaft, Mitgliedschaft fiir Konsumenten obligatorisch
Zukauf/Einkauf weitere Produkte von anderen Genossenschaften (z.B. aus Italien) oder auch
sonstigen Verarbeiter fiir die Mitglieder (grosseres Sortiment).
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Ein Teil der Produkte kann noch Gber lGiber andere Kanale
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Preisbildung — Grundmerkmale (1) ———
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Stabilisierung von Schwankungen bei
Direktvermarktung/Vertragsanbau




Preisbildung - Grundmerkmale ———

Beteiligung von Produzenten und Konsumenten an Mehrwert in
Wertschopfungskette



Modell 17: Ganze Wertschopfungskette in der Hand der Genossenschaft, Urproduktion, Ver-
arbeitung und Vermarktung. Mitgliederbetriebe erhalten faire, transparente Preise
fir Rohmaterial. Gute Sicherheit flir Produzenten, Vermarktung auch an

Konsumenten-Vereinigungen (GAS). , N
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Preisbildung — Grundmerkmale (1+) ———

Modell 17: Ganze Wertschépfungskette in der Hand der Genossenschaft, Urproduktion, Verarbeitung und
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Eigenmarke vermarktet iber
Bioldden, Biodetailhandel,
Grosshandel. Auch an Gruppi di
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Genossenschafter sind frei, ihre Roh-Produkte auch
noch Gber andere Kanile selber zu vermarkten.

Potenziale

Kontrolle Wertschdpfungskette (+/- verbindlich)

Klare und transparente Presikalkultation
Arbeitnehmerrechte, die ethische Finanzierung und Legalitat
Stabilisierung von Schwankungen bei Direktvermarktung




Preisbildung - Grundmerkmale ———
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Bedarfsorientierte Umverteilung von Mehrwert in Wertschopfungskette
durch Kooperative an Produzenten, Angestellte und Konsumenten



Um was geht es im Grunde genommen?

I Verkauf

<Geld




Um was geht es im Grunde genommen?
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Markte




Um was geht es im Grunde genommen?

Markte
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THE
GREAT
TRANSFORMATION

KARL POLANYI

Karl Polanyi en 1947

http://www.youtube.com/watch?v=rSuz01zvO|E



http://www.youtube.com/watch?v=rSuz01zvOjE

The great transformation

IIIIIIIIIII

Forced mercantilization (encroachment of commons), accumulation
by dispossession

Labour (human activity reproducing live from where it comes from),
land (nature), and money (product of social relations symbolizing
exchange values) ... & food... turned into fictitious COMMODITIES,
which were not made for sale

The expansion of market forces would sooner or later be met by a
countermovement aiming at conservation of nature, of man and
nature, as well as productive organization, and using protective
legislation and other instruments of intervention as its methods”
(Polanyi, 1944:134)
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Prof Nancy Fraser, Henry A. and Louise Loeb Professor of
Political and Social Science and Department Chair at the
New School for Social Research in New York

http://www.youtube.com/watch?v=MsVzMe7ICUA



http://www.youtube.com/watch?v=MsVzMe7lCUA
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Emancipation u
(non domination, overcoming obstacules
for full participation in all forms of life)
Solidarity
Economy
Decommodi-
fication
Social Protection Marketization
(Social stability, solidarity) (Individual choice,
Commodi- freedom from
fication interference)

Fraser, N., 2013. A triple movement. New Left Review 81.



Grundfrage: Wie konnen Land, Arbeilt, —
Geld und Nahrung dekommodifiziert
werden?

Bedarfsokonomie — vs. Profitbkonomie

Gebrauchswert vs. Warenwert

Welche solidarischen Austauschverhéltnisse sind unter welchen
Bedingungen am besten geeignet eine gebrauchswert- statt eine
gewinnorientierte Okonomie zu etablieren.

 Was kdnnen wir selber tun?
* Wie kann das verbessert, ausgeweitet werden?
» Welche gesellschaftlichen Strukturen missen wie geandert werden?

Schlussbericht... und Diskussionen hier....
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